中国国际消费电子博览会

设计创新主题活动邀请函

2008年7月10日- 13日，第七届中国国际消费电子博览会（SINOCES）将在中国·青岛国际会展中心隆重举办，本届博览会首次推出“设计创新主题活动” 。为搭建国内外设计机构与消费电子领域生产、流通企业的交流平台，创造合作与共同发展的机遇，以设计创新推动和引领消费电子产业的健康发展。 
SINOCES是由中国商务部、信息产业部、科学技术部和山东省政府主办，美国消费电子协会（CEA）海外主办的亚太地区规模最大、专业化程度最高、影响力最广泛的，引领中国以及全球消费类电子业发展趋势的国际专业盛会；是中国国务院批准的全国唯一消费电子专业国际性博览会；也是中美两国政府共同权威认证的展会，并通过了美国商务部的认证，成为中国唯一由美国政府向美国企业推荐的消费电子展。

SINOCES自2001年以来已成功举办六届，与全球最大的消费电子展--美国拉斯维加斯消费电子展（CES）实施的战略合作全面升级，在全球消费电子展领域进一步巩固了以冬季CES和夏季SINOCES为核心的“冬美夏中”新格局。既是海外企业进入中国市场的有效跳板，又是中国企业走向世界市场的最佳窗口。已成为全球消费电子产业的风向标，世界消费电子最新技术快速市场扩散的最佳平台。

本届博览会设计创新主题活动由中国工业设计协会与中国国际消费电子博览会组委会联合主办，青岛市工业设计协会负责承办。活动内容包括“设计创新改变生活品质”主题展览和“设计创新提升企业竞争力”专题论坛及对接会。
我们诚挚的邀请您参加本届设计创新主题活动，并为您免费提供展位和参加论坛及对接会的优惠条件，谨望为您带来商机和好运。

附件一：2008中国国际消费电子博览会基本信息及情况介绍
附件二：2008中国国际消费电子博览会设计创新主题活动方案
             中国工业设计协会          中国国际消费电子博览会组委会

                                     二OO八年四月十六日

附件一：
2008中国国际消费电子博览会（SINOCES）基本信息及情况介绍
日期：

2008年7月10日—13日
地点：

中国·青岛国际会展中心
SINOCES展会规模

标准展位     1500个

展览面积     40,000平方米

展    商     500家  
观    众     70,000名—80,000名

展位价格

标准展位     

境外：1960美金/（3米×3米）

境内：7800元/（3米×3米）

净 场 地

境外：200美金/平米（36平米起租）

境内：800元/平米（36平米起租）

“设计创新改变生活品质”主题展    展位无偿提供

展览场地    水晶厅

展览面积    4000平方米

观    众    80，000名

净场地、标准展位均可

参展机构    设计组织、设计机构、设计企业、设计院校

展示内容    与消费电子相关的前沿设计、概念设计、产品设计及其他设计等

SINOCES展示内容
· 家庭影音产品

现代生活必备，体验影像与声音的完美结合。数字电视、平板电视、影碟机、便携式媒体播放机、立体音响系统等等。

· 数字家庭产品

汇集联网家庭的每一个新发展、新趋势。包括居家安全系统、家庭媒体中心、数码娱乐技术等等。

· 数字娱乐产品

记录生活每一个难忘时刻，放松工作生活点点疲惫。数字影/像产品、游戏机及软件、在线游戏系统、动漫技术、记录介质和控制台等等。

· 数字内容支持

数字影音应用、电脑动画、数字游戏、移动应用服务、数字学习、数字出版、内容软体、网络服务等等。

· 家用电器产品

灵性科技、智能环保、享受数字时代新生活。数字、节能、健康家电等等。

· 存储解决方案

品味信息尽在掌握的新理念。内部和外部存储设备、移动存储设备、磁盘存储系统、光存储系统、存储媒介、蓝光系统和设备、硬盘系统和设备等等。

· 便携办公设备

随时随地感受工作乐趣。笔记本、打印机、扫描仪、学习机、计算机外设等等。

· 移动通讯解决方案

包罗无线通讯未来的发展方向。移动通讯设备、IPTV、P2P流媒体、移动电视、VOIP电讯及网络服务、卫星定位等等。

· 软件应用及解决方案

网络消费以及服务、电信网络、广播技术、互联网设备、电子商务、GPS导航、网络游戏、互联网内容等网络服务和周边设备。

●  安防产品
家庭智能和安防、监视器、数码录像机、楼宇对讲及智能化、视频监控、计算机信息系统及网络安全等等

●  汽车电子
通讯及导航、娱乐及安全、维修诊断及测试、车身电子、底盘电子、发动机电子等等
SINOCES参展厂商

消费类产品技术硬件、内容、技术传输系统以及相关产品和服务的制造厂商、研发公司和供应商。

07年观众分析
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展示划分

· 水 晶 厅（开幕式举办厅）“设计创新改变生活品质”主题展

· 1号展厅（视听类、IT类、通讯类终端产品综合展示区）

· 2号展厅（国家或区域展团，IT类、通讯类产品，网络运营商及相关产品展示区）

· 3号展厅（安防产品展示区）

· 4号展厅（B2B技术展示区）

展位效果图
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拟参会及可发稿媒体（共166家）
专业（22）

中国计算机报 计算机世界 数字时代 消费电子世界 电脑商情报  电脑商报  中国电脑教育报 通信产业报 数码精品世界 电脑报 科学时报 消费电子商讯  电子资讯时报  计算机与网络 计算机产品与流通 DGBEST 国际电子商情 新电脑  科技产品博览 电器评介 IT时代周刊家用电器  
大众（26）

新华社   中新社  人民日报  Chinadaily  科技日报  中国青年报   参考消息  经济日报  北京晨报  北京晚报  北京青年报 北京娱乐信报 北京商报 新京报 京华时报 竞报 中国商报  青年时讯 精品购物指南 华夏时报  消费日报 光明日报 中华工商时报  国际商报   中国产经新闻  环球时报 
行业（19）

中国教育报  中国电子报 中国信息化 中国企业报 中国贸易报 中国质量报 中国税务报 中国工商报 中国工业报 中国国门时报 中国高新技术产业导报 中国信息报  现代教育报  政府采购信息  消费日报 大众科技报中国民航报  消费日报  大众科技报
财经（13）
21世纪经济报道  第一财经日报   经济观察报 中国经营报 中国经济信息 中国财经报  金融时报 金融电子化  国际金融报 中国经济时报  中国经济导报  经济参考报  财富时报  
网络（31）

新浪网  搜狐  网易  MSN 雅虎  Tom  腾讯网    千龙网  21CN  人民网  新华网  中华网 天极网  赛迪网  计算机世界网  IT168  zdnet  硅谷动力  太平洋电脑网  泡泡网  中关村在线  IT.COM  PCHOME  21IC中国电子网  技术在线  小熊在线 中国政府采购网 信息化中国网  MOP 天涯社区 DONEWS
地方媒体（27）

广州日报 南方都市报  广州青年报  羊城晚报  南方周末  深圳都市报 新民晚报 上海日报 上海商报 申江服务导报 上海科技报 上海文汇报 上海青年报 齐鲁周刊  济南日报 青岛日报 青岛早报  青岛晚报 山东商报 城市信报 信息时报 半岛都市报 青岛财经日报 太平洋电脑网（山东站） 小熊在线（山东站）  青岛IT资讯网  青岛新闻网 
商务（4）

财富时报  中国之翼（国航） 香港大公报 商务周刊
海外媒体（13）
今日财经 美联社 华尔街日报  彭博新闻社 道·琼斯金融通讯社 英国路透社 澳联社 日本日经BP社  朝日新闻  日本经济新闻  商业周刊  南华早报  联合早报
电视（6）
CCTV-9 新闻　　CCTV-2 经济信息联播   山东卫视  齐鲁电视台  山东电视台生活频道  青岛电视台
电台（5）

中国国际广播电台 中央人民广播电台  青岛人民广播电台经济频道  青岛经济广播电台新闻频道  青岛人民广播电台交通频道
2008年CES & SINOCES全面合作
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协作内容

· CEA邀请美国采购商参会
· CEA销售、市场运营部门联合推销SINOCES

· CEA策划、组织国际性论坛活动  

· CEA邀请知名企业和高管参加SINOCES

· CEA邀请全球媒体记者参会

· CEA、SINOCES网络、数据库全面合作

· CEA、SINOCES双方各自设立基金。对于那些前10名既报名参加CES又同意参加SINOCES的展商（无论以前是否参展过），CEA将给予每家企业返还优惠。同样，对于前10名既报名参加SINOCES，又同意参加CES的展商，也将给予优惠。
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SINOCES在很短的时间内迅速发展为一个消费电子专业人士不容错过的全球盛会。CEA与SINOCES的合作，进一步推动美中两国商业贸易关系的发展，而这种关系对于促进我们产业的发展至关重要。


除此之外，SINOCES还提供了一个加强美中两国生产企业、产品供应商以及销售商之间相互联系的机会。我们将在不断相互了解的基础上，继续紧密合作，共同面对国际贸易及其它问题的挑战。


SINOCES是中国本土以及国际企业进入这个巨大市场的一个平台。我们期待着业已融洽的合作关系继续发展，也希望能利用这样的机会不断提高SINOCES以及CES品牌的价值。
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